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WSB TRAVAILLE EN AUTRES POUR FRITS VAN DEN BOSCH OPTIEK - DEURNE , CADRAN MONTRES - LUXEMBOURG,
WINDESHAUSEN BIJOUTIERS ET |OAILLIERS - BERTRANGE , MATTHI|S OPTIEK - GENT, GOBERT OPTICS - KNOKKE HEIST,

EDDY HELEVEN - HASSELT, CORA KEMPERMAN - BRUXELLES, BLITZ - NIEUWPOORT, JUWELIER VAN BELLINGEN - HALLE, 48 WSB DISCIPLINES
JUWELIER VERCAMMEN - HEIST OP DEN BERG, OPTIK + MODE - USLAR, CYBERPORT MUNICH, XCLUSIEF - MEERSSEN,
CORA KEMPERMAN VETEMENTS - BRUSSELLES ET ANVERS 50 NOUS CONTACTER




LOCATION
BRUXELLES (BE)

DUREE DES TRAVAUX
1 SEMAINE

SURFACE DU MAGASIN
125 M2

LIVRAISON
2014

DESIGN
WSB RETAIL DESIGN

REALISATION CLE EN MAIN
WSB
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LOCATION
MADE (NL)

DUREE DES TRAVAUX

& 6 SEMAINES

SURFACE DU MAGASIN
410 M2

LIVRAISON
2011

DESIGN
WSB RETAIL DESIGN

REALISATION CLE EN MAIN
WSB




SHUZ Q)

LOCATION
BERNARD VAN KREELPOORT 10, VEENENDAAL (NL)

CONCEPT STRATEGIE - DESIGN - PLANIFICATION - FABRICATION PAR WSB CONCEPT DE MAGASIN
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SURFACE DU MAGASIN
REALISATION CLE EN MAIN

430 M2
WSB RETAIL DESIGN

LOCATION
COEVORDEN

DUREE DES TRAVAUX
3 SEMAINES
LIVRAISON

2014

DESIGN

PETER FASHION
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LOCATION
‘S HERTOGENBOSCH (NL)

= l\_;_:_'_ e

DUREE DES TRAVAUX | s L -
o o - s -
6 SEMAINES . - e =

SURFACE DU MAGASIN
320 M?

LIVRAISON . - e " . 5
MARCH 2011 g e omue WD -

Fap——— P
iy —
T,

DESIGN _ L - . .
WSB RETAIL DESIGN

REALISATION CLE EN MAIN
WSB




DE SPLENTER CHAUSSURES

LOCATION

GENTSTRAAT 36, HULST (NL)

NIEUWE BURG 31, MIDDELBURG (NL)

CONCEPT STRATEGIE - DESIGN - PLANIFICATION - FABRICATION PAR WSB CONCEPT DE MAGASIN
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RETOUR JEANS - DENIM DE LUXE

LOCATION
LELYSTAD (NL)
SHOPPINGCENTRE NR 1 ‘BATAVIASTAD’ LELYSTAD

CONCEPT STRATEGIE - DESIGN - PLANIFICATION - FABRICATION PAR WSB CONCEPT DE MAGASIN
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3D IMPRESSIONS

3D DESIGN BY WSB RETAIL DESIGN




CORA KEMPERMAN ANVERS

LOCATION
NATIONALESTRAAT 65, ANTWERPEN (BE)

CONCEPT STRATEGIE - DESIGN - PLANIFICATION - FABRICATION PAR WSB CONCEPT DE MAGASIN

i
2

:.w e

__ﬁ J
S
3 T
,'?uﬂ
by




i LOCATION

- "-"'-' LUXEMBOURG (LU)

‘ DUREE DES TRAVAUX
4 SEMAINES

SURFACE DU MAGASIN
73 M?

LIVRAISON
2014

DESIGN
WSB RETAIL DESIGN

REALISATION CLE EN MAIN
WSB
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DETO JEANS

LOCATION
NOORDSTRAAT 20, AXEL (NL)
CONCEPT STRATEGIE - DESIGN - PLANIFICATION - FABRICATION PAR WSB CONCEPT DE MAGASIN
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LOCATION
RAALTE (NL)

DUREE DES TRAVAUX
2 SEMAINES

SURFACE DU MAGASIN
257 M?

LIVRAISON
2012

DESIGN
WSB RETAIL DESIGN

REALISATION CLE EN MAIN
WSB
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WIM JAQUET SPORTS

LOCATION
LANGESTRAAT 111-115, AMERSFOORT (NL)

CONCEPT STRATEGIE - DESIGN - PLANIFICATION - FABRICATION PAR WSB CONCEPT DE MAGASIN
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~ LOCATION

|ﬁ NEDERHORST DEN B
j
b SURFACE DU MAGASIN

l 300 M2

| LIVRAISON
!4 2014

a.r.‘!J DESIGN

WSB RETAIL DESIGN

DUREE DES TRAVAUX
1 ANNEE

..."
REALISATION CLE EN MAIN
WSB
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BIJOUTERIE VAN BELLINGEN

“DAVID TORDEUR, DE LA BIJOUTERIE VAN
BELLINGEN A HALLE EST PARTICULIEREMENT
CONTENT DE WSB.”

Leur méthode de travail, du design
jusqu’a la réalisation est tres bonne
et approfondie. L'équipe de WSB
m’a beaucoup aidé pendant les tres
complexes travaux de batiment. Ce
qui résulte d’'une intégration parfaite
des meubles avec les lignes et
surfaces du plafond et du sol. Ainsi
que I'éclairage, de nos vitrines est
tres innovatif.

Je recommande a tous mes
collegues Belges, cette entreprise
d’agencement aux Pays-Bas.

WSB se concentre sur la création
et réalisation de commerce de
vente au détail. Le but ; un succes
commercial.

Chaque magasin est un défi créatif
qui commence avec un dialogue de
concept stratégique pour définir la
stratégie du marché. Qui étes-vous,
que voulez-vous réaliser ? Qu’elle
est la DNA de la relation client-
produit-environnement ? La DNA du
magasin sera découverte pendant
la phase du concept et deviendra
visible pendant la réalisation.

Authentique, réussite commerciale et
caractéristique, c’est notre écriture.

WSB interprete sentiments, et
émotions. WSB renforce la marque
du magasin en créant des impressi-
ons.Nous connaissons les motiva-
tions réelles des clients, et qu’elles
sont leurs influences sur leurs
comportements d’achat. Les villes
mondiales comme New York, Paris,
Berlin sont régulierement visitées
par nos designers.

WSB a ses propres architectes, dessi-
nateurs en batiment, superviseurs de
projet, ébénistes, peintres au pistolet,
marqueteurs et monteurs. L'équipe
de WSB a la possibilité de suivre et
de contrdler le proces de réalisation

pendant toutes les phases du projet.

VISITE D’'INSPIRATION: NEW YORK

INSPIRATION FROM THE STREET >> PEOPLE FROM THE STREET >> INSPIRATION FROM THE STRE
= = TEr T
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INSPIRATION FROM THE STREET >> PEOPLE FROM THE STREET >> INSPIRATION FROM THE STREE

ET >> PEOPLE FROM THE STREET >> INS

T >> PEOPLE FROM THE STREET >> INSP
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LOCATION
MAASTRICHT (NL)

DUREE DES TRAVAUX
1 SEMAINE

SURFACE DU MAGASIN
75 M2

LIVRAISON
2012

DESIGN
WSB RETAIL DESIGN

REALISATION CLE EN MAIN
WSB




VISITE D’INSPIRATION: PARIS
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DISCIPLINES

46

CONCEPTSTRATEGY >>

Ingredients: marketing strategy, product strategy,
budgeting, concept dialogue DNA, communication,
innovation, technology, trends, bricks & clicks, brand
experience

STOREDESIGN >>

Ingredients: architecture, layout, lighting design,
product presentation, graphic design, interaction,
stopping power, design, color perception, Mood
Board, recognition, creativity, trust

PROJECTENGINEERING >>

Ingredients: planning, building meeting, budget moni-
toring, control, image processing, dimensions, details,
orders, efficiency, construction support, drawings,
conductor

PRODUCTION >>

Ingredients: production, quality control, delivery time,
transport, assembly, finish level, predictability, after
sales, satisfied customer, optimal return, returning
customer, next opening

47



CONCEPTONTWIKKELING
>> HET PROCES WAARIN
WE OP ZOEK GAAN NAAR
HET DNA PROFIEL VAN HET
RETAILBLOED.

DEVELLOPEMENT DE CONCEPT
>> [F PROCES OU NOUS
RECHERCHONS LA DNA DU
COMMERCE AU DETAIL.

CONCEPT DEVELOPMENT

>> [HE PROCESS BY WHICH
WE SEEK OUT THE DNA PRO-
FILE OF THE RETAIL BLOOD.




NOVEXSIN Y CHECK OUR
NEW WEBSITE

WSBINTERIEURBOUW.BE
WSBCONCEPTDEMAGASIN.FR
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PROCESSUS DE PRODUCTION INDUSTRIELLE GARANTIT DES PRIX COMPETITIFS




